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Introducéo

O presente trabalho apresenta os resultados finais de um
estudo realizado na internet, nos seguintes dominios
virtuais: Youtube, Facebook, Twitter, R7, Veja, UOL e
Terra. O estudo efetuou uma analise dos discursos
presentes em anuncios publicitarios com o objetivo de
investigar a maneira como a sociedade de consumo vem
construindo suas narrativas e as possiveis implicacdes
desses discursos na construcdo dos estilos de vida juvenis
na contemporaneidade.

Resultados e Discussao

Esta pesquisa foi efetivada a partir dos seguintes

procedimentos metodoldgicos:

e Realizou-se um estudo piloto com 300 adolescentes
de 13 a 17 anos, no Facebook, a fim de identificar os
sites de noticias e entretenimento mais mencionados
por estudantes.

e Esses sites foram: R7, Veja, UOL e Terra. Os
mesmos, juntamente com os dominios Vvirtuais
Youtube, Facebook e Twitter foram visitados
semanalmente, durante seis meses, com o0 objetivo
de coletar anuncios publicitarios, audiovisuais e
hipertextos, com conteudos potencialmente
direcionados ao publico adolescente.

e Feito isso, realizou-se uma analise de conteddo,
buscando-se verificar a frequéncia das narrativas
utilizadas e a emergéncia de categorias associadas
aos anuncios publicitarios.

Os procedimentos metodoldgicos utilizados, por
conseguinte, nos levaram aos seguintes resultados:

Propagandas Publicitarias audiovisuais e hipertexto
porobjeto de mercado:
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Propagandas Publicitarias em Hipertexto
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As categorias que se apresentaram mais contundentes na
analise de contetido sé@o conceituadas a seguir.
Experiéncia/Performance. Propagandas cujo discurso faz
referéncia a possiveis experiéncias de vida a serem
vivenciadas pelo individuo ao comprar um produto.

Avanco tecnolégico. Nesta categoria, considera-se 0s
anuncios que apresentam inovagdes tecnoldgica as quais
supostamente ampliariam a qualidade de vida do sujeito.

Estilos de vida/ldeologias. Discursos publicitarios
sugerem, de forma expressiva, que determinados estilos
de vida podem ser construidos a partir da posse de objetos
de mercado.

Conclusbes

e Os discursos analisados apontam para a producéo de
subjetividade, atingindo assim aspectos sociais e
comportamentais do publico da internet;

e Os significados associados aos objetos de mercado,
nas publicidades analisadas, podem estar a indicar
gue a internet se tornou efetivamente um dispositivo
da sociedade de consumo;

e Os resultados sugerem que a publicidade virtual pode
estar a operar como dispositivo de producdo das
caracteristicas socialmente atribuidas ao sujeito
adolescente, na contemporaneidade.
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