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Introducao

No subprojeto “Esteredtipo e aforizagdo no discurso
religioso”, que deu origem a este trabalho, analisamos a
circulagao de estereotipos no ambito das
igrejas/movimentos pentecostais, a fim de mostrar como
diferentes recursos linguisticos revelam diversas imagens
cristalizadas que circulam no campo religioso. Visando,
especificamente, a andlise da materializacdo desses
estereotipos por meio das aforizagfes presentes em textos
religiosos, partimos da analise de um texto coletado no
blog cristao Universo Universal:
https://universouniversal.wordpress.com/2013/03/27/eu-
sou-a-igreja-universal/. Salientamos que, para
fundamentar essa analise, utilizamos alguns conceitos da
Escola Francesa de Analise de Discurso (doravante AD),
tais como o de aforizagdo, a qual, segundo Maingueneau
(2010), corresponde a “enunciados destacados”,
facilmente memoraveis, em que o enunciador enuncia uma
verdade “ab-soluta” e incontestavel; e o conceito de efeito
de sentido, conforme proposto por Pécheux (1969) e
retomado, mais tarde, por Possenti (2004). Também
trabalhamos com o conceito de estereétipo, advindo da
Psicologia Social, definido, inicialmente, no século XX, por
Lippmann (1922), e retomado, mais tarde, no campo da
Andlise de Discurso, de forma sistematica, por Amossy e
Pierrot (2005).

Resultados e Discussao

Os resultados mostram que os estere6tipos materializados
nas aforizagdes encontradas no texto “EU SOU A IGREJA
UNIVERSAL” materializam imagens cristalizadas acerca
do “fiel IURD”. Vale salientar que foram encontrados dois
enunciados destacados que sdo aparentemente iguais,
mas, na enunciacdo textualizante, produzem efeitos de
sentido distintos. Verificamos que o subtitulo “EU SOU A
UNIVERSAL", do referido texto, é grafado em caixa alta, o
gue produz o efeito de sentido de énfase. Levando-se em
conta as caracteristicas minuciosas de uma aforizacao,
tomamos tal subtitulo como uma aforizagdo. Vé-se que,
em relacdo ao produtor do referido enunciado, ndo ha um
“eu” enunciativamente marcado. Dessa forma, ndo ha a
presenca de um enunciador que se revela, mas, apenas
um enunciador que se apresenta como alguém que afirma
com convicgdo “EU SOU A UNIVERSAL”. Vale salientar
que o pronome “eu” nao funciona como uma deixis, mas
trata-se de um “eu” genérico, universal. Assim sendo,
vemos que o efeito de sentido produzido pela aforizacdo é
de que o enunciador “se aproxima” do coenunciador |,
colocando-se, dessa forma, como aquele que esta entre
0s coenunciadores e que, nesse caso especifico, também
é um “fiel IURD”. Na segunda aforizagdo, “Eu sou a

Universal!”, o efeito de sentido produzido € o de que “ser
Universal” interfere, de forma significativa, no status social
e no proprio “eu” do fiel. Dessa forma, vé-se que o “fiel
IURD” é aquele fiel que tem a igreja dentro de si e que, por
levar a Universal dentro do seu préprio “eu”, é alguém feliz
na familia e bem sucedido profissionalmente. Podemos
reafirmar essa imagem com exemplos do corpo do texto:
“Gente que luta, que constréi o proprio destino com alegria,
trabalho e fé” e “Séo as vidas de homens e mulheres que
batem no peito e dizem, com orgulho”: “Eu sou a
Universal!”. Além disso, verificamos que o uso de um
enunciado exclamativo refor¢ca a imagem do fiel da IURD
como alguém feliz, seguro de si, determinado e que, por
isso tudo, revela com convicgdo que é Universal.

Conclusodes

As analises mostraram que os estere6tipos materializados
nas aforizagbes encontradas, no texto analisado, mostram
que o “fiel IURD” é aquele fiel que “tem” a igreja dentro de
si e que por levar a Universal dentro do seu préprio “eu”
revela que ¢é feliz na famila e bem sucedido
profissionalmente. Constatamos, ainda, que esse fiel se
apresenta como aquele que, além de ser feliz, seguro de si
e bem sucedido, é aquele que afirma com convicgéo e
orgulho que é “UNIVERSAL”. As analises revelam, ainda,
gue o fiel IURD é aquele fiel que, ao mesmo tempo em que
trabalha e é bem sucedido, consegue também cuidar da
familia e manter um lar e uma vida felizes, o que produz o
efeito de sentido de que é preciso “SER UNIVERSAL” para

adquirir tais atributos.
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