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Introducéo

A intencdo de empreender de um individuo pode ser
influenciada por diversos fatores, muitos deles
encontrados durante o processo de ensino-aprendizagem.
Destaca-se o papel do professor que acaba muitas vezes
se tornando modelo de desempenho para os alunos. Desta
forma, o presente estudo objetiva analisar a influéncia dos
professores - com experiéncia profissional exterior ao
magistério superior - na intencdo de empreender dos
alunos dos cursos de administracdo. Possui natureza
guantitativa e descritiva quanto aos seus meios. No intuito
de investigar a influéncia na intencdo empreendedora,
foram aplicados 160 questionarios entre universitarios do
curso superior de administracdo, cujos dados foram
tratados com as técnicas de analise multivariada de dados:
Analise Fatorial e andlise de Variancia.

Resultados e Discusséao

Esta pesquisa caracteriza-se como uma pesquisa
descritiva e de carater quantitativo, pois segundo Hair et al.
(2005) a pesquisa descritiva descreve alguma situacdo por
meio da mensuragdo de um evento ou atividade. Foi
utilizado o método de pesquisa survey, que é apresentado
por estes autores como um procedimento adequado para
coleta de dados primarios a partir de individuos. O
questionario foi dividido em trés sec¢bes, a primeira se¢éo
abrange as varidveis dos dados demogréficos. Na
segunda sessdo encontra-se agrupadas as variaveis que
serdo analisadas com o objetivo de formar o fator Intencdo
Empreendedora, essas variaveis foram retiradas do estudo
de Carvalho e Gonzalez (2006), onde foi utilizada a
dimenséo envolvente institucional. As variaveis sao todas
dicotbmicas (sim ou nado). Na terceira e Ultima sessao,
agrupa-se as variaveis que auxiliam nos testes de
aceitacdo das hipoteses H1 - Os professores nao
académicos influenciam na intencdo empreendedora dos
alunos e H2- Os professores ndo académicos nao
influenciam na intengdo empreendedora dos alunos, ja que
para Almeida (2013), a intencdo empreendedora se
manifesta na vontade de empreender.

Tabela 1. Variaveis do questionario

mercado eu me sinto estimulado (a)
a abrir meu préprio negécio.
Quando o0s meus professores
utilizam apenas teorias em sala de
aula me sinto estimulado (a) a abrir
meu proprio negocio.

Os casos de empreendimentos de
sucesso vivenciados pelos meus
professores me estimulam a abrir
meu préprio negécio.

Considero que os conselhos do meu
professor séo importantes para abrir
0 meu proéprio negocio pois ele tem
experiéncia no mercado.

Confio no éxito do meu negdcio
porque fui bem preparado através
dos conselhos e experiéncias
profissionais  vividas pelo meu
professor.

Var9
Influéncia de

professor ndo

académico. Varl0

Varll

Varl2

Sexo Varl
Dados Idade Var2
demograficos Semestre Var3
Vocé considera que ja teve ou tem
~ professores néao académicos | Vard
Intengéo (experiéncia de mercado)?
empreendedora Ja pensou alguma vez em criar o | Varb
seu proprio negocio?
Considera que dentro de um ano vai | Var6
criar a sua prépria empresa?
Considera que dentro de 5 anos vai | Var7
criar a sua prépria empresa?
Quando meus professores citam
suas experiéncias profissionais de | Var8

Conclusdes

Deste modo, este artigo avaliou a influéncia que
professores, que trazem para a sala de aula sua vivéncia
de mercado, causam na intencdo de empreender dos
alunos de cursos de administracdo. De fato, os resultados
obtidos nessa pesquisa demonstram que professores com
experiéncia profissional ndo académica ao magistério
superior influenciam positivamente seus alunos

- Ao abrirem seus proprios negocios, corroborando a
hipétese H1 e negando a hipotese H2. Carvalho e
Gonzalez (2006) com base em estudos de Autio, Keeley,
Klofsten & Ulfstedt (1997) ja pressuponham que a
percepcdo individual acerca da influéncia do meio-
envolvente relacionado com a instituicho de ensino
superior, no qual o professor estd inserido, pode influenciar
as aspiragbes empresariais dos alunos. Com base nos
resultados encontrados, sugere-se que Instituicdes de
Ensino Superior, Tecnolégico ou Técnico, cuja missao
tenha por objetivo despertar seus alunos para a pratica do
empreendedorismo, tenham em seus corpos docentes,
professores com experiéncia profissional exterior ao
magistério superior, haja vista que estes influenciam
positivamente na intengcdo empreendedora dos alunos,
conforme demonstrado nesse estudo.
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