692 Reunido Anual da SBPC - 16 a 22 de julho de 2017 - UFMG - Belo Horizonte/MG

7.02.03 - Sociologia / Sociologia do Desenvolvimento

AGENDA SETTING SOBRE AS CAPAS DA REVISTA VEJA SOBRE O RESULTADO DAS
ELEICOES PRESIDENCIAIS AMERICANAS DE 2016.

Allonya Peixoto da Silva'*, Davys Sleman de Negreiros?
1. Estudante de IC do Instituto Federal de Rondénia, Técnico em Agropecuaria do IFRO
2. Pesquisador do Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia de Ronbnia — IFRO

Resumo:

Com os estudos feitos nos conceitos das
influéncias a agenda foi recolhida através da
observacdo da revista semanal de
repercussdo nacional: Veja. O exame dos
temas da agenda foi realizado através das
capas e no comportamento social do individuo.
A hip6tese da agenda setting se fundamenta
em um tipo de efeito social dos meios de
informagéo, os quais podem citar a televiséo,
0S jornais, revistas e as radios, que
selecionam, em grau de importancia, os temas
gue os individuos falaréo ou discutirdo por um
determinado periodo, porém, iremos aplicar
esse conceito da teoria da midia no ano de
2016, quando uma revista de midia nacional
tdo renomada acompanhou o0 processo
eleitoral presidencial americano e a vitoria do
candidato Republicano Donald Trump.
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Introducéo:

Com origem americana, 0 primeiro
estudo aplicado pela teoria da agenda setting,
foi pesquisado pelos pensadores Maxwell
McCombs e Donald Shaw em 1972, embora
sua esséncia tenha sido apontada no ano de
1922 por Walter Lippmann em sua obra
classica PublicOpinion. A teoria do agenda
setting tem como finalidade social da midia
gue assimila a selecédo, disposicdo e incidéncia
de noticias sobre os temas que o publico falara
e discutird. Sendo assim, espera-se obter um
desempenho deste conceito assim como de
suas caracteristicas e limitagdes. O
fundamento de investigacdo que estuda sobre
0 qué e como o0s assuntos devem ser
pensados €é a hip6tese da agenda
setting,abordaremos o impacto dessa teoria ha
sociedade, ou seja, como foi o impacto da
teoria no meio das pessoas e qual a visdo da
populacdo. O interesse pelos efeitos dos
meios de comunicagdo na opinido publica
produziu uma abrangente literatura sobre

a agenda setting,causando variandas opinioes
na populacdo conforme a realidade do
resultado da eleicao presidencial americana foi
apresentada pela revista “Veja”.

Metodologia:

O trabalho foi desenvolvido a partir do estudo
tedrico e da pesquisa de autores e obras da
teoria da agenda setting, nacionais e
internacionais. A agenda foi recolhida através
da observacdo da revista semanal de
repercussédo nacional: Veja. O exame dos
temas da agenda foi realizado através das
capas do semanario. Os dados coletados
foram objeto de andlise de conteludo
(sinteticamente consiste em isolar, de um

conjunto de mensagens, determinados
elementos - palavras, frases, imagens,
simbolos, etc. — em funcdo de certas
categorias previamente determinadas),

classificados em categorias e quantificados.

Resultados e Discusséo:

A unidade de registro (0 que se conta)
escolhida foi o tema (analise tematica),
considerado pela literatura pertinente as
técnicas de andlise de conteldo como o mais
adequado para registrar opinides, atitudes,
valores, crencas e tendéncias. Quanto a
unidade de contexto (onde se conta) foram
adotados dois critérios: em relacdo aos titulos
das matérias da capa tomou-se como
referéncia a frase (no caso, as proéprias
manchetes, chamadas e titulos). Nesse caso,
se convencionou que um tema estaria
configurado se presente em pelo menos 25%
do total de paragrafos do texto. Assim, para a
compreensdo em sua amplitude sobre o
processo eleitoral americano, torna-se
imprescindivel, se atentar para mais uma
variavel totalmente esquecida, o estudo da
influéncia da midia no caso do agenda setting
(o poder das palavras) em estabelecer uma
agenda publica que tocasse no
psicoldgico/cognitivo das pessoas, visando o
convencimento e a construgdo do imaginario
social sobre o resultado das eleicbes
presidenciais americana de 2016 e sobre
guem era o Presidente eleito: Donald Trump.
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Conclusdes:

Assim, ap0s a realizacao da andlise das capas
da revista, categorizacdo e quantificacdo das
informagdes, concluimos, que na Unica capa
publicada da Revista Veja, estabeleceu a
imagem de uma vitéria surpreendente, mas um
pavor e medo do Presidente eleito. Observou-
se que a midia interferiu coercitivamente no
modo em como a populagdo desenvolve um
senso critico sobre o resultado eleitoral, visto
gue a manipulagcdo da informagdo interfere
diretamente no meio social. E vélido ressaltar
gue o alcance do controle dos veiculos
midiaticos € de fundamental relevancia para a
manutencdo e influéncia de pontos de vista,
contudo, no periodo apenas uma capa
publicizou o resultado das eleigbes eleitorais,
demonstrando que a imprensa nacional se
preocupou mais pelas politica nacional e os
casos de corrupgdos do que pela politica
internacional. A andlise dos dados demonstrou
a existéncia de uma retroalimentagcédo entre 0s
assuntos do tema prevalecente. Pois, quando
notamos em especial o tema e a frequéncia
com que eram exibidos os diferentes assuntos
pertencentes a tal matéria, mesmo com outros
temas figurando, no geral, estes faziam
direcionar os seus resultados para o objeto em
questdao, conforme a posicdo ideolégica da
revista e da edi¢do selecionada.
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