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Resumo:

Entendido como um habito saudavel, o consumo de produtos naturais encontra forte concorréncia frente a
oferta dos produtos industrializados, aos quais se atribuem praticidade, comodidade e preco baixo. Com o
objetivo de comparar a variagao dos precos de frutas, verduras, legumes e hortalicas no municipio de Marechal
Deodoro — AL, foram coletados dados de cinco bancas da feira livre e trés supermercados locais. A pesquisa
apresenta uma abordagem quantitativa como linha analitica, uma vez que utiliza andlises estatisticas para a
leitura dos dados coletados. Para fins de analise dos dados foi utilizada a correlacdo. Demonstrou-se que a
variabilidade de precos é constante, e na grande maioria dos alimentos pesquisados 0s pre¢os de supermercado
sdo mais elevados que na feira livre, embora haja uma forte relacdo de precos entre os feirantes e
supermercados, j& que alguns itens os supermercados tiveram uma média de preco muito proxima dos feirantes.
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Introducéo:

As frutas e verduras, em geral, tem importancia nas vidas das pessoas tendo em vista as substancias nelas
contidas que, proporcionam aos consumidores uma sensacdo de alimento saudavel, sdo ricas em inimeras
vitaminas e apresentam um alto teor proteico, podendo substituir algumas refei¢cdes regulares durante o dia a
dia. As feiras livres, consideradas as formas mais antigas e tradicionais de comercializacdo de produtos
agropecuarios ou hortifrutigranjeiros, se originaram na antiguidade, com a troca do excedente da produgédo entre
0s produtores que, mais tarde, passaram a comercializa-los em troca de dinheiro (SOUSA, 2004). Essa
modalidade de comércio ao ar livre foi perdendo espaco para outros formatos de varejo de alimentos, como as
redes de supermercados, os varejdes e os sacoldes, devido a mudancas de habitos e comportamento dos
consumidores, cada vez mais exigentes e rigorosos na escolha do local de compra (GUIVANT, 2003). Segundo
BLEIL (1998), citado por OLIVEIRA E LIMA FILHO (2006), essas mudangas nos habitos de consumo dos
alimentos, decorrem do crescimento da méo de obra feminina no mercado de trabalho, da reducéo do tamanho
da familia, do envelhecimento da populagdo, da busca por maior conveniéncia e, mais recentemente, da
preocupagdo com a seguranca dos alimentos. SOUZA (2005) incluiu, ainda, outros fatores socioecondmicos e
demograficos, responsaveis por essas mudancas: (i) a evolugdo no nimero de pessoas que estudam e, muitas
vezes, moram fora; (ii) mudancgas na estrutura familiar, com o aumento do nimero de pessoas morando sozinhas;
e (iii) pessoas de terceira idade com maior renda disponivel. Soma-se a isso o fato de que a mulher que trabalha
fora, na maioria das vezes continua sendo a responsavel pela alimentacéo da familia.

Metodologia:

A presente pesquisa possui a abordagem quantitativa como linha analitica, tendo em vista a utilizagéo de
analises estatisticas para a leitura dos dados coletados. A amostra se deu a partir da intencionalidade e
acessibilidade aos dados, pois o critério utilizado para a sele¢éo ocorreu por meio do critério de relevancia para
a pesquisa (GIL, 2010).

A coleta dos dados ocorreu no periodo 25/11/2017 a partir do levantamento dos precos dos produtos
praticados entre diferentes firmas. As firmas que fizeram parte da amostram foram trés empresas (Mercadinho
Estrela, Mercadinho Compre Mais e Central Box). Tais empresas, que estdo como Supermercados da Cidade
estdo localizadas no bairro centro do municipio de Marechal Deodoro. Ainda fizeram parte da amostra de firmas
cinco feirantes que atuam na feira livre da Cidade, localizada no bairro Poeira, do municipio de Marechal Deodoro.
Os produtos que fizeram parte da coleta e suas respectivas unidades de medidas estdo representados no quadro
abaixo. Optou-se pela padronizagdo das unidades de medida objetivando facilitar o processo de andlise
estatistica. A necessidade de determinar a unidade de medida de referéncia se faz necessaria pois existem
produtos que possuem diferentes formas de comercializaco.



Quadro 1. Produtos e Unidades de medida

Unidade de
Produto medida
Abacaxi unidade
Batata Doce quilograma
Batata Inglesa quilograma
Chuchu unidade
Tomate quilograma
Cebola quilograma
Alface unidade
Macaxeira quilograma
Inhame quilograma
Coentro molho
Abobora quilograma
Laranja unidade
Cenoura guilograma
Banana dizia

Fonte: Elaborada pelo autor.

Para fins de analise dos dados foi utilizada a correlacdo. Segundo Doane e Seward (2004) a correlagao
(r) é utilizada para quantificar a intensidade da associacdo entre duas varidveis utilizando-se a correlagdo de
Pearson ou também chamado coeficiente de correlagdo amostral, no qual seu intervalo sera entre -1 e +1 O
coeficiente de correlacdo de Pearson € uma medida do grau de relagéo linear entre duas variaveis quantitativas.
Este coeficiente varia entre os valores -1 e 1. O valor 0 (zero) significa que ndo ha relacao linear, o valor 1 indica
uma relacao linear perfeita e o valor -1 também indica uma relacéo linear perfeita mas inversa, ou seja quando
uma das variaveis aumenta a outra diminui. Quanto mais préximo estiver de 1 ou -1, mais forte é a associagéo
linear entre as duas variaveis.

BRACARENSE (2012) argumenta que o coeficiente de determinagéo (r2) é necessario para determinar se
a variagdo é explicada pelo modelo, quanto o valor mais se aproximar de 1, melhor sera o modelo de explicacéo,
portanto mais se aproximara de sua regresséo. Abaixo apresenta-se um quadro com o0s niveis de correlagéo.

Quadro 2. Niveis de correlacéo

Coeficiente de Correlagéo Forca da correlagdo
r=0 N&o ha correlacao
0<]Ir|£0,5 Correlacéo fraca
0,5<]r1=0,75 Correlacdo moderada
0,75<1r|=0,9 Correlacéo forte
09<]r<1 Correlacdo muito forte
=1 Correlacdo Perfeita

Fonte: Bracarense (2012)

Resultados e Discusséo:

Depois da coleta dos dados nos diferentes pontos comerciais da cidade, no entorno do Ifal e nas barracas
da feira livre foi efetuada a tabulacdo dos mesmos.A primeira andlise trata-se da correlacdo entre 0s precos
praticados para produtos hortifrutis nos mercadinhos/supermercados e nas barracas da feira livre de Marechal
Deodoro. Os valores aqui se referem aos precos praticados no més de novembro de 2017. Importante destacar
gue apenas o0s produtos presentes e equivalentes em apresentacdo e qualidade nos pontos comerciais
investigados, descartando o estudo em itens presentes em apenas um dos mercadinhos ou barracas da feira.
Nota-se a elasticidade entre os pregos praticados pelo quadro geral — produtos mercado e feira livre em até
58,33% sobre os produtos comercializados. No entanto, os graficos de dispersédo e célculos de correlagédo
elaborada e apresentada em sequéncia explicitam os resultados obtidos.



Segue os dados analisados:

Tabela 01- Coeficiente de Correlacdo

Média Mercadinho Média Feira
Média Mercadinho 1
Média Feira 0,826699697 1

Tabela 02-Estatistica de regresséo

R multiplo 0,938763808
R-Quadrado 0,881277487
R-quadrado ajustad 0,871383944
Erro padrao 0,331980356
Observagdes 14

Tabela 03-Analise de Variancia — ANOVA

gl sQ MQ * F de significagdo
Regressdo 1 9,817154232 9,817154232 6,66588E-07
Residuo 12 1,322531482 0,110210957
Total 13 11,13968571

Tabela 04-Analise de Regresséo

Coeficientes Erro padrédo Statt . 95% inferiores  95% superiores Inferior 95,0% Superior 95,0%
Intersecdo 0,498568797 0,170514201 2,923913633 0,127050268 0,870087325  0,127050268 0,870087325
Média Mercadinho 0,606367376 0,064247378 9,438009725 0,466384365 0,746350387  0,466384365 0,746350387

COEFICIENTE DE PEARSON: 0,16

Mostra que com isso ndo ha uma relacdo linear entre os precos praticados nos Supermercados e Feira Livre. Ou
seja, ndo existe dependencia na formacéo dos pregos.

A regressao realizada com a variavel independente do mercadinho e dependente da feira é a seguinte:

y = 0,9314x05%2
R?=0,8765

O coeficiente de determinacéo é de 0,8765 o modelo potencial explica que 87,65% da variagao total do prego de
frutas/legumes praticados na feira em relacdo aos precos praticados pelos mercadinhos.

Média Mercadinho |Média Feira|Elasticidade
RS 3,97 | RS 2,78 42,69%
RS 1,87 | RS 1,80 3,70%
RS 2,65 | RS 2,00 32,33%
RS 0,62 RS 0,80 -22,92%
RS 1,99 [ RS 2,00 -0,50%
RS 2,19 | RS 2,00 9,33%
RS 1,33 | RS 0,90 48,15%
RS 1,45 | RS 2,00 -27,67%
RS 559 | RS 3,80 47,19%
RS 0,80 | RS 0,90 -11,11%
RS 2,32 | RS 2,40 -3,47%
RS 0,38 | RS 0,24 58,33%
RS 2,93 | RS 2,00 46,33%
RS 3,66 | RS 2,60 40,77%

Tabela 05 - Produtos Mercado e Feira Livre
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Figura 01-Correlagdo entre os Pregos Praticados no Mercado e Feira livre

Conclusoes:

O presente trabalho teve como principal objetivo comparar os diferentes precos de frutas, verduras,
legumes e hortalicas no municipio de Marechal Deodoro - AL, apesar do consumo de tais alimentos serem muito
importantes ao desenvolvimento humano sua variagdo no pre¢o contribui muito para o baixo consumo. A
pesquisa feita entre os feirantes e trés supermercados locais mostram que a variabilidade de precos € constante,
de acordo com a tabela de precos é possivel perceber que na grande maioria dos alimentos pesquisados os
precos de supermercado sdo mais elevados que na feira livre, embora haja uma grande relacdo de precgos entre
os feirantes e supermercados, ja que alguns itens os supermercados tiveram uma média de pre¢co muito proxima
dos feirantes. E interessante pensar que a baixa de preco leva aos consumidores a buscarem esses produtos na
feira, além da vantagem de serem frescos, sabendo que os produtos analisados eram os mais comuns 4 mesa
do consumidor.
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